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Resumen
El presente artículo tiene como propósito mostrar la importancia e impacto que tiene hoy día
el meme frente a la política. Desde esta perspectiva, se planteó la pregunta: ¿Cuál es la intención
comunicativa de los memes políticos publicados en la red social Facebook tomados de páginas
de cuatro universidades de Bogotá en el año 2017? Con base en esta pregunta, el objetivo general
fue: Caracterizar las intenciones comunicativas encontradas en las publicaciones de los memes
políticos en la red social Facebook de las siguientes páginas: Memes Universitario LS, Memes
Universitario UNM, Universidad Distrital en Memes y Memes U. Nacional. Así, esta
investigación tuvo un enfoque cualitativo con el fin de hacer un registro, para luego ser analizado
y reconstruido de acuerdo a las figuras retóricas, las funciones comunicativas del lenguaje y los
actos de habla en los memes; además, se utilizó el método descriptivo - explicativo, el cual nos
permitió exponer y describir dichas intenciones que tienen los memes dentro del contexto
universitario. También, se creó una rejilla, la cual se utilizó como instrumento de recolección de
la información. Los resultados obtenidos evidencian que el meme logra manifestar la opinión
pública, comunicar información, generar burla sobre algo o alguien, teniendo un alcance efectivo
en la red social Facebook. Por otra parte, se identificó la alta participación de sus usuarios,
especialmente de los jóvenes, en escenarios políticos que nacen como nuevas formas de control y
dominación social para analizar el comportamiento de la sociedad a través de la información
recopilada por la Internet. Así, se convierte en un medio que logra influenciar a los usuarios de
Facebook en la construcción de sus ideologías.
Palabras clave: Red social, meme, figuras retóricas, funciones comunicativas, actos de habla y
participación política.

Abstract
This article has the purpose to show the importance and the impact of politic meme
nowadays. From that perspective, the questión was: Which is communicative intention of politic
memes published in Facebook social network in pages of four universities from Bogotá during
2017 year? From that, the overall objective was: To characterize communicative intentions
found in politic memes publications of Facebook social network from next pages: Memes
Universitario LS, Memes Universitario UNM, Universidad Distrital en Memes y Memes U.
Nacional. In this way, this research had a qualitative approach in order to make a search for
analyzing it and rebuild according to rhetorical figures, communicative functions of language
and speech act; besides, it used descriptive-exploratory method which it allowed to explain and
describe the intentions of memes within university context. Also, it created a grid which it used
as data collection instrument. Within the obtained results meme gets public opinion,
communicate information, generate taunt about something or someone having an effective scope
in Facebook social network. Furthermore, it was identified a high participation of users,
especially of young people in politic context where it borns as new ways of control and social
domination for analyzing society behaviors through the information compile in Internet. Thus,
meme is a mean that it achieve to influence Facebook users in their ideologies buildings.
Keywords: Network, Meme, rhetorical figures, communicative functions, speech act and
politics participation.

Résumé
Cet article a l’intention de montrer l’importance et l’impact que le meme a aujourd’hui en
face au sujet de la politique. Depuis cette perspective, la question a été : Laquelle est l’intention
communicative des memes politiques publiés dans le réseau social Facebook des pages de quatre
universités à Bogota l’année 2017 ? Sur la base de cette question, l’objectif général a été:
Caractériser les intentions communicatives dans la publication des memes politiques dans le
réseau social Facebook dans les suivantes pages : Memes Universitario LS, Memes Universitario
UNM, Universidad Distrital en Memes y Memes U. Nacional. Ainsi, cette recherche a eu
l’approche qualitative avec le but de faire un registre, pour après être analysé et reconstruit
d’accord aux figures de style, les fonctions communicatives du langage et les actes de la parole
dans les memes. En outre, il faut utiliser la méthode descriptive - explicative, lequel a permis
d’exposer et décrire ces intentions du meme dans le contexte universitaire. De plus, il était
nécessaire une grille, laquelle avait utilisé comment l’instrument de l’obtention de l’information.
Les résultats obtenus mettent en évidence que le meme réussit à manifester l’opinion publique,
communiquer de l’information, générer de la moquerie sur quelques faits ou personne, donc il a
une portée très efficace dans le réseau social Facebook. Pour autre part, il est évident que les
utilisateurs ont une participation haute, spécialement des jeunes, dans les contextes politiques où
ils naissent comment nouvelles maniérées de contrôle et domination sociale avec le but
d’analyser le comportement de la société à travers l’information rassemblés par l’internet. Ainsi,
le meme se transforme dans un moyen qui réussit à influencer aux utilisateurs de Facebook dans
la construction de leurs idéologies.
Mot clés: Les réseaux sociaux, meme, les figures de style, les fonctions communicatives, les
actes de la parole et la participation politique.
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INTRODUCCIÓN

El presente artículo de investigación se fundamenta desde la línea de investigación de
Educación, lenguaje y comunicación de la Licenciatura en lengua castellana, inglés y francés de
la Universidad de La Salle, ya que esta línea plantea analizar cómo los procesos sociales,
culturales e incluso políticos influyen en el desarrollo tanto de la educación como la
comunicación. En este sentido, abarca contextos multiculturales y multilingües dentro y fuera de
la escuela que permiten la construcción de identidades, así como de nuevos espacios de
comunicación donde circulan gran cantidad de saberes, subjetividades, lenguajes y escrituras que
dan cuenta de la evolución de las formas de aprender, socializar e interactuar con los demás.
Desde esta perspectiva, a partir del observatorio de medios se busca vigilar y hacer un
seguimiento a un contexto educativo no formal: la red social Facebook, en busca de corroborar la
publicación activa de memes políticos en distintas universidades, mediante la supervisión
mediática en recientes medios de comunicación que informan y su vez, adoctrinan a la gente.
Los medios de comunicación actuales, empujan a la educación a ser dinámica y moverse en
diferentes espacios que no son necesariamente escolares, pero promueven el aprendizaje, la
construcción ciudadana, la participación activa y la comunicación como motor de los procesos de
educación, ya que el uso de las redes sociales hoy día es una actividad cotidiana y constante
tanto en los jóvenes como en los adultos al visualizarse como un medio que sirve para la
expresión de ideologías sociales, políticas y culturales.
Llegados a este punto, es pertinente hacer una contextualización de nuestra investigación y
presentar los antecedentes.
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Un artículo reciente escrito por Heredia (2013), publicado en la revista Signo y Pensamiento
de La Pontificia Universidad Javeriana de Bogotá revela que la red social Facebook es uno de los
escenarios más importantes para la participación sociopolítica de los ciudadanos, especialmente
de los jóvenes. Pues, una investigación financiada por la Universidad de Medellín en el año 2012
realizada por Gladys Lucía Acosta y Claudia María Maya muestra “cómo la llegada del internet
ha transformado la subjetividad y la intersubjetividad, y plantean desde la teoría del discurso y
los conceptos de participación, contrato comunicativo, micropolítica, ideologías e imaginarios
políticos, cómo los jóvenes han configurado nuevos escenarios de participación y movilización a
través de los grupos de Facebook” (Heredia, 2013, p. 2). Por ello, nuestras formas de
comunicación han logrado dar un gran paso hacia una nueva modalidad de participación política
y social inclusiva para todas las generaciones.
Así mismo, Pilgun (2015) realizó un estudio sobre el tema llamado Comunicación política
en la red social Facebook: segmento rusoparlante, donde muestra el análisis de las
características de la comunicación política en Facebook, ya que es la red más usada para fines
políticos y profesionales en el segmento rusoparlante (Pilgun, 2015). Por consiguiente, desde
que las redes sociales están siendo utilizadas cada vez más con fines políticos han adquirido
mucha importancia gracias a una participación frecuente por parte de los ciudadanos y actores
políticamente activos formándose grupos sociales que manipulan a los usuarios teniendo en
cuenta sus intereses y preferencias expuestas públicamente en la red social.
De igual forma, se encontró un estudio que realizó Muñoz (2014) El meme como evolución
de los medios de expresión social de Santiago de Chile, el cual se basa en un estudio sobre el
meme, por un lado, como nuevo medio de comunicación, y por el otro, como evolución del
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afiche político en cuanto a su forma y fondo, estableciendo el meme como una nueva forma de
afiche y expresión social; el cual, se caracteriza por: la variedad en el contenido, la libertad de
expresión, el uso de frases cortas con material visual y llamativo que captan la atención del
espectador por el uso de contenido satírico, sarcástico, irreverente y cómico (Muñoz, 2014).
Teniendo en cuenta los estudios mencionados se infiere que los Memes son una tendencia
cultural reciente más allá de verlos solo como publicaciones al azar, puesto que se están
presentando cada vez con más frecuencia dentro de la interactividad en las páginas creadas en la
red social Facebook; sin embargo, para muchos el término Meme es desconocido e ignorado,
pero juega un papel fundamental dentro de diferentes aspectos sociales, educativos y culturales
del país, como lo es en términos de comunicación, repercusión política e impacto social.
En este orden de ideas, este artículo abordará la siguiente pregunta: ¿Cuál es la intención
comunicativa de los memes políticos publicados en la red social Facebook tomados de páginas
de cuatro universidades de Bogotá en el año 2017?
Dicho lo anterior, el objetivo general de nuestra investigación fue caracterizar el contenido
comunicativo encontrado en los memes políticos publicados en la red social Facebook tomados
de páginas de cuatro universidades de Bogotá en el año 2017. Teniendo en cuenta esto, los tres
objetivos específicos fueron: primero, identificar el sentido figurado presente en las
publicaciones de memes políticos; segundo, contrastar la manera de expresar una postura frente a
la política en los memes publicados; y tercero, analizar las posturas frente a la política
expresadas en dichos memes, ya que los jóvenes hacen uso de esta red social para expresar una
opinión pública a través del meme, siendo esta un espacio de libre expresión en la cual,
encontramos que la mayoría de universidades públicas y privadas de Bogotá cuentan con una
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página en Facebook destinada exclusivamente a la publicación de memes, validando el hecho de
que esta tendencia está tomando fuerza dentro de la generación de jóvenes estudiantes como una
nueva actividad de transmitir información.
En este punto, cabe resaltar el contexto en el cual se realiza la observación de los memes
políticos, al realizarse en la época donde comienza la campaña política para las próximas
elecciones presidenciales 2018 en Colombia, se presenta una mayor participación política de los
usuarios de Facebook frente a la publicación de memes, además se puede identificar que el tema
que prevalece en los memes es las elecciones presidenciales, lo que genera una amplia cantidad
de información para responder a nuestros objetivos.
Del mismo modo, nuestro interés es analizar el meme no sólo desde aspectos visibles, por
suma es ir más allá de lo que se ve superficialmente en el meme, y así lograr reconocer aquellas
intenciones escondidas y no entendidas de lo que quiere expresar en realidad el creador de este
medio llamado meme; no podemos ignorar esta nueva tendencia de expresión social, la cual está
interactuando con la mayoría de la población y está generando un impacto dentro del
pensamiento de cada usuario, ya sea consciente o inconscientemente, esto dependerá de cómo
cada usuario interpreta el meme que visualiza. Con esto queremos comprender la gran influencia
que tiene la red social Facebook en la actualidad dentro de las posturas políticas y educativas de
los usuarios que interactúan en esta red social.
2. MARCO DE FUNDAMENTACIÓN
Para dar paso a nuestra investigación, debemos tener como base conceptual ciertos términos
clave que nos ayudaran a fundamentar lo planteado. A continuación, podemos encontrar una
elaboración teórica de los términos que soportan nuestro análisis:
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2.1 Internet
En la actualidad Internet es la red más utilizada en todo el mundo, donde se encuentra
infinidad de información, redes sociales, bases de datos, publicidad y contenido de carácter
multimedia, en la cual podemos realizar la transferencia o intercambio de archivos y mensajes de
correo electrónico; Arranz (2007) definió Internet como la red internacional de redes:
INTERnational NETwork. Mediante un conjunto de ordenadores que se encuentran conectados
entre sí generalmente a través de la línea telefónica; en el año 1969 se materializó como un
medio para proteger la información en caso de guerra, es decir, con un fin militar, el cual fue
fruto de un experimento científico donde participaron físicos e investigadores. Fue así como uno
de ellos, Tim Berners Lee (premio Príncipe de Asturias a la Investigación Científica y Técnica y
actual responsable del consorcio W3C) creó un lenguaje: el hipertexto, que permitía la
publicación y enlaces de documentos y que pocos años después se convertiría en la World Wide
Web, lo que hoy se conoce como Internet.
Red social digital
Una red social es un espacio en Internet creado para que las personas publiquen y compartan
todo tipo de información, ya sea personal y/o profesional; esto, con el fin de compartir cierto
contenido a terceras personas conocidas o absolutamente desconocidas (Celaya, 2008). Según el
mismo autor existen tres tipos de redes sociales: Las redes profesionales consisten en
plataformas que permiten ir desarrollando una amplia lista de contactos profesionales, están
enfocadas en el sector laboral para intercambios comerciales y búsquedas de oportunidades de
trabajo entre las personas que interactúan, un ejemplo de esta categoría es LinkedIn. El segundo
tipo son las redes generalistas, estos espacios van dirigidos a la generación de contactos entre
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personas cercanas o no, con el fin de comunicarse o solo para compartir diferentes contenidos
como música, vídeos, fotografías, memes o información personal; algunos ejemplos de estas
redes son Facebook, MySpace y Hi5. Finalmente existen las redes especializadas, las cuales se
han generado en los últimos años con el objetivo de crear espacios enfocados en determinada
actividad social o económica, un deporte o una materia, esto hace que los usuarios se sientan
parte de grupos con características e intereses comunes, por ejemplo la red especializada
CinemaVIP donde los usuarios son amantes del cine.
Estos espacios virtuales buscan generar mayor facilidad en la interacción entre las personas
sin importar la distancia que exista entre ellas, donde puede existir el anonimato total o parcial,
lo cual depende del usuario y del tipo de red que se use. En la actualidad las redes sociales son
utilizadas a nivel mundial entre las generaciones de jóvenes y adultos de manera cotidiana e
inmediata; bajo esta primicia, nuestra investigación se detuvo en analizar una red social
generalista conocida como Facebook, la cual se presenta como un amplio campo de interacciones
sociales que nos ayudaron a entender diversos comportamientos políticos en la sociedad actual.
Facebook
Esta red social fue creada por Mark Elliot Zuckerber en 2004 y se abrió a todos los usuarios
de Internet en 2006; siendo una de las redes más usadas en la actualidad, desde su creación
generó una gran popularidad inesperada en el mundo del internet. El sitio web se originó para
uso exclusivo de los alumnos de la Universidad de Harvard, sin embargo, su gran acogida
motivó al creador a expandir poco a poco la cobertura hasta llegar a ser usado por cualquier
persona que tenga una cuenta de correo electrónico.
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Facebook se ha transformado desde su creación con el fin de mejorar y ampliar los
beneficios de los usuarios, en la actualidad esta red social brinda un amplio espacio para la
publicación de contenidos fotográficos, videos, música, artículos de páginas o blogs externos a la
red social , memes e incluso transmitir videos en vivo. Además de la posibilidad de publicar
diversos contenidos, este espacio cuenta con la posibilidad de crear un círculo de amigos con los
que se puede generar una conversación por medio de un chat e interactuar ya sea desde un “me
gusta” o algún comentario en las publicaciones del círculo de amigos que se crea en la red.
Esta red social en la actualidad es una de las más usadas dentro de toda la comunidad, en la
cual desde jóvenes y adultos interactúan continuamente, este tipo de interactividad genera un
impacto en los usuarios, el cual puede ser positivo o negativo dentro del pensamiento y las
ideologías que se tienen. Así, Facebook se vuelve un foco fundamental para nuestro análisis.
2.2 Meme
A lo largo del tiempo se ha estudiado el meme con el fin de entender la transición que tiene
día a día. Con base en los argumentos del biólogo Dawkins (1989), quien acuñó el término e
hizo un acercamiento a la evolución cultural, definiendo el término meme como “unit of cultural
transmission or a unit of imitation” (p. 192). Es decir, que desde una aproximación evolutiva, el
partidario del concepto considera los memes como análogos culturales a genes, en los cuales se
auto reproducen, se transforman, y responden a presiones selectivas, pues el gen, como unidad
evolutiva fundamental y el meme sujeto a las mismas reglas básicas de evolución, se propagan a
través de un proceso que va pasando de un sujeto a otro, responsables de la transmisión cultural
en el ser humano para reproducirse o expandirse y teniendo la capacidad de adecuarse al medio.
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Dawkins (1989), también define meme como una noción de replicador, es decir, que tiene la
capacidad de crear copias de sí, teniendo en cuenta 3 aspectos importantes: primero, la
longevidad del replicador, como el tiempo para poder vivir y reproducir; segundo, la fecundidad,
como la taza en la cual las copias son hechas; y tercero, la copia de fidelidad, en términos de
cuáles copias pueden ser creadas teniendo en cuenta que todo proceso de replicación genera
equivocaciones en cada copia hecha, convirtiéndose en mecanismos de imitación y transmisión
de cerebro a cerebro en un amplio campo de variación pero de similitud.
De este modo, el concepto de meme ha ido acercándose más a una definición académica y a
una nueva forma de comunicación en internet, debido a la expansión del computador y uso de las
redes sociales. Aunque, el término sigue relacionado con la definición de Dawkins (1989), pero
con unas características especiales, como en su modo de transmisión y rápida replicación. Los
memes se propagan en cada sujeto de acuerdo a la presión del ambiente, y la competencia que
tengan con otros memes en el mismo espacio, convirtiéndose en un amplio sentido de imitación.
En palabras de Dawkins (1989) “memes should be regarded as living structures, not just
metaphorically but technically” (p. 192)
Por otro lado, Sperber (citado por Castaño, 2013) define el meme como un sinónimo de
replicador cultural, haciendo un acercamiento a la definición de Dawkins (1989), pero
definiéndolo en términos de representaciones ya que “there is no difference between
representations and memes” (p. 85); puesto que el ser humano tiene como base ciertas
representaciones y símbolos asociados a la mente humana; por un lado, las representaciones
mentales, las cuales son internas en cada sujeto; por otro lado, las representaciones públicas, las
cuales son externas al sujeto y otras representaciones culturales, que se derivan de las dos
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anteriores y se entienden como una combinación de las mismas dentro de un grupo social; sin
embargo, según el mismo autor, el concepto meme se debe mover hacía implicaciones más
ontológicas, para explicar el término desde la química, como un nivel de epidemiología, ya que
lentamente se va transmitiendo de una generación a otra y se puede comparar con los endémicos
y no solo desde un punto de vista metafórico sino técnico.
Por otra parte, la psicóloga Blackmore (1999) mueve el concepto del campo de la biología,
hacia el campo del aprendizaje social, ya que somos humanos y no animales, es decir,
entendiéndolo desde la interacción con el otro y no desde la evolución, como lo propuesto por
Dawkins (1989). Por lo cual, hace hincapié en el rol de la imitación de la replicación de los
memes y los replicadores, pero agregando un interlocutor, definido por la teoría de Blackmore
(1999): “a replicator is anything of which copies are made, including ‘active replicators’ whose
nature affects the chances of their being copied again. A vehicle is the entity that interacts with
the environment“( p. 5).
El meme al observarse como un medio de expresión público, se convierte en un objeto de
estudio pertinente para el desarrollo de nuestra investigación; esto, porque permite indagar sobre
las verdaderas intenciones escondidas detrás de una imagen con un mensaje que ha simple vista
puede ser solo de burla, pero que a su vez cuenta con un fondo de ideologías y críticas a temas
que conciernen a la ciudadanía.
Participación política
Para abordar este concepto es necesario, en primera instancia, tener claridad sobre qué es lo
político; Mouffe (2011) sugiere una distinción entre la política y lo político donde existe una

9
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diferencia entre dos tipos de aproximación: la ciencia política que se centra en el campo empírico
de la política, y la teoría política perteneciente al entorno de los filósofos, la cual no trata las
acciones de la política sino la esencia de lo político. Dicho esto, lo político se concibe como una
dimensión antagonista que se forma en las sociedades humanas existentes, mientras que la
política son las prácticas e instituciones que se usan para determinar un orden en la coexistencia
humana.
Ahora bien, en la actualidad las redes sociales, en este caso en específico Facebook,
desempeñan un papel decisivo dentro de la participación de los jóvenes, quienes lo ven como un
espacio en la nueva plaza pública para la participación y socialización de los sujetos en la era del
ciberespacio. Las investigadoras Acosta y Maya (citadas en Heredia, 2013) analizan cómo la
llegada del internet ha transformado la subjetividad y la intersubjetividad, y plantean desde la
teoría del discurso y los conceptos de participación, contrato comunicativo, micro-política,
ideologías e imaginarios políticos, cómo los jóvenes han configurado nuevos escenarios de
participación y movilización a través de los grupos de Facebook; a partir de esto surgió la
propuesta de deconstruir y resignificar el término de participación política a la luz de estudios
sobre juventud.
Existe la hipótesis donde se indica que los jóvenes son apáticos e indiferentes a la política,
sin embargo se puede cuestionar dicha hipótesis partiendo de la participación que se está viendo
de manera significativa en la red social Facebook; esta red social empezó como un espacio de
diversión y ocio, para luego convertirse en un espacio abierto a la participación de diversos
temas tanto sociales como políticos; en Colombia la libre expresión de las ideas políticas de los
jóvenes, están limitadas dentro de distintos medios de comunicación como: la televisión, la radio
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y lo periódicos, por esta razón Facebook se ha convertido en un espacio que brinda la
oportunidad de expresar posiciones políticas sin ninguna clase de repercusión y logra fomentar la
participación política de una generación importante para el desarrollo de un país, como lo son los
jóvenes.
2.3 Lenguaje y Memes
Funciones comunicativas del lenguaje
Jakobson (1984) presenta seis diferentes tipos de funciones del lenguaje: Emotiva,
referencial, conativa, poética, fática y metalingüística; los cuales se determinan teniendo en
cuenta seis factores que constituyen el acto discursivo: contexto, destinador, mensaje,
destinatario, contacto y código. Jakobson (1984) afirmó “Cada uno de estos seis factores
determina una función diferente del lenguaje” (p.353).
Para lograr determinar la función de lenguaje de los memes políticos, es importante definir
cuáles son los aspectos que identifican cada función. Jakobson (1984) definió que la emotiva o
expresiva se caracteriza por expresar los sentimientos y las emociones del emisor, utiliza
recursos de entonación exclamativa o interrogativa y hace uso de pronombres y formas verbales
en primera persona; la representativa o referencial busca informar o transmitir un contenido: el
mensaje, usa léxico claro, apropiado y sencillo; exento de adornos o frases recargadas,
entonación neutra y sin emotividad; la conativa o apelativa tiene como objetivo influir, aconsejar
o llamar la atención del receptor para que actúe de una forma determinada, esto con el uso de
pronombres y formas verbales en segunda persona, verbos en modo imperativo y entonación
exclamativa o interrogativa; la fática o de contacto debe asegurar que el canal a través del cual se
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establece la comunicación, hace uso de expresiones sencillas, preguntas cortas para comprobar si
el receptor escucha y comprende; finalmente, la metalingüística explica y aclara aspectos
referidos al código, es decir, a la propia lengua; utiliza frases sencillas y claras, sin complejidad,
términos precisos y concisos, sin ambigüedad.
Las funciones comunicativas del lenguaje en los memes políticos logran encaminar la
investigación a identificar el tipo de mensaje que se busca expresar mediante la publicación del
meme y bajo cuáles aspectos lingüísticos se puede caracterizar cada función.
Figuras retóricas
Siguiendo a Sopory & Dillard (citado por Vargas, Mensa, & González, 2014):
Las figuras retóricas captan la atención del consumidor por varias razones: cognitiva, ya
que implica un pequeño esfuerzo intelectual; afectiva, ya que el consumidor tiene una
actitud positiva ante el anuncio; motivacional, ya que el anuncio se convierte en un reto al
tenerlo que descifrar y procesar (p. 7).
Dicho lo anterior, se tienen en cuenta 3 figuras retóricas fundamentales para nuestra
investigación: el sarcasmo, la ironía y la metáfora.
El Sarcasmo
En primer lugar, según La Real Academia Española de la lengua (2017), el sarcasmo es una
burla sangrienta, ironía mordaz y cruel con que se ofende o maltrata a alguien o algo. Por su
parte, Azaustre & Casas (citado por Nebot, 2009) lo definen como: “un tipo de ironía deﬁnido
por una energía de emisión. Más en concreto, si la ironía está teñida de crueldad y hostilidad, se
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hablará de sarcasmo” (p.3); es decir, que entre más agresiva y salvaje sea la comunicación, mejor
representación tendría el sarcasmo.
La ironía
En segundo lugar, se determinó que la ironía se conoce desde la definición tradicional, como
una expresión contraria de lo que realmente se quiere decir Reyes (1990); sin embargo, según
Ortega (2005) dice que esta aserción ha recibido muchas críticas por parte de varios autores
como Haverkate, Wilson & Sperber, Rodríguez Rosique, Ducrot, entre otros, quienes han
ampliado la definición del término para referirse a “lo que indica la ironía no es un significado
opuesto, sino diferente” (p.2); es decir, que no necesariamente expresa contradicción, pues todo
lo que se quiere decir no es en realidad lo contrario, sino que abarca muchas cosas a la vez.
Hay dos tipos: la ironía verbal y la ironía de contexto. La primera, se define como un
enunciado irónico porque es ecoico, pues consiste en hacerse eco de un pensamiento o emisión
que se atribuye de modo tácito, mediante una actitud distante y también tácita respecto a la
misma (Wilson & Sperber, 2004, citado por Ortega, 2005). Esto explica que la ironía está
implícita en el enunciado que se transmite, al igual que la actitud, donde el locutor tiene una
intención clara y el interlocutor infiere para dar un significado. En otras palabras, “la ironía nos
ofrece el espejo donde nuestra conciencia se reflejará sin pudor, o, si se quiere, nos devuelve el
eco que repite el sonido de nuestra propia voz” (Jankélévitch, 2015, p. 37). Llegados en este
punto, la ironía verbal es un recurso literario bastante complejo de asimilar, el cual, puede llegar
a tener miles de interpretaciones en nuestra comunicación. Por lo tanto, cabe señalar que la ironía
progresa a la misma velocidad que la conciencia y somete la conciencia a la ironía del cuerpo y
de la sociedad (Jankélévitch, 2015); es decir, que es distinta la agilidad de cada uno para
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procesar la información ya que depende del autoconocimiento y la sociedad que rodea a cada
individuo, para así, hacer un proceso de interpretación irónico que implementa la imitación, la
crítica, la ridiculización, el entretenimiento o la burla.
Por otra parte, la ironía de contexto según Alvarado (2006) es un fenómeno pragmático que
solo se percibe en contexto, y depende de las intenciones del locutor y de las capacidades
interpretativas del interlocutor. A esto se añaden las tres ironías de contexto: la primera, ironía de
contexto lingüístico o cotexto; la segunda, ironía de contexto situacional o de circunstancias
externas; y la tercera, ironía de contexto sociocultural o conocimiento, vivencias compartidas.
Por otro lado, según la clasificación realizada por Muecke (citado por Ortega, 2006) se organizan
de la siguiente manera: texto-contexto, compartir la misma percepción del mundo teniendo en
cuenta las vivencias; texto-cotexto, el contexto sociocultural compartido con el oyente no es
suficiente y se basa en el contexto lingüístico inmediato para interpretar correctamente el
enunciado; y el texto-texto, hace referencia a indicadores lingüísticos, entre los cuales se
distinguen indicadores: kinésicos, gráficos, fónicos, léxicos y/o discursivos.
La metáfora
Ahora, en tercer lugar, la metáfora, entendida como “un proceso cognitivo que impregna
nuestro lenguaje y pensamiento habitual” (Cuenca & Hilferty, 1999, p.98), y desarrolla una
función importante porque “la metáfora es capaz de estructurar y remodelar una concepción
determinada, transformándola en otra concepción más familiar” (p.121); es decir, que las
conceptualizaciones establecidas cambian, ya que se convierten en ideas más conocidas para los
espectadores al relacionar un concepto previo, conocido como el dominio origen (la intención),
con un concepto nuevo, conocido como el concepto origen, es decir, el ideal, lo que se espera
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interpretar para dar un significado; en otras palabras, “los procesos figurados del lenguaje
cotidiano no son una cuestión de “meras palabras”; son, más bien, una cuestión de
conceptualizaciones” (Cuenca & Hilferty, 1999, p. 124).
Dicho lo anterior, cabe resaltar que la base de la metáfora radica en nuestro sistema
conceptual porque constituye un mecanismo para comprender y expresar situaciones complejas
sirviéndose de conceptos más básicos y conocidos, los cuales, se usan como mecanismo de
modalización, de subjetividad, que incorpora el punto de vista del emisor y, en este sentido son
potentes mecanismos de manipulación ideológica.
Por otro lado, cabe distinguir la metáfora conceptual de la metáfora de imagen: “las
metáforas conceptuales funcionan como plantillas cognitivas que proporcionan campos
semánticos enteros de expresiones metafóricas; las metáforas de imagen, en cambio, son
metáforas concretas que proyectan la estructura esquemática de una imagen sobre la otra
(Cuenca & Hilferty, 1999, p.104)
En este orden de ideas, los aportes de la teoría de Lakoff & Johnson (1980) nos ayudaron a
identificar diferentes figuras metafóricas que usa el lenguaje en los memes políticos, ya que las
expresiones de cada meme encontrado sobre metáfora manifiesta una intención en el mensaje,
logrando persuadir la audiencia y reflejando una idea, un pensamiento o un concepto de manera
tácita, lo cual le permite al espectador hacer posibles interpretaciones basadas en las experiencias
y conceptos del mismo.
Llegados a este punto, conviene aclarar que la metáfora conceptual genera un patrón para un
sistema determinado de metáforas, mientras que la metáfora de imagen es “una expresión
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metafórica única basada en una imagen más bien visual” Lakoff (citado en Cuenca & Hilferty,
1999), el uso de la metáfora de imagen es la asociación de una imagen esquemática del dominio
de origen con el un dominio de destino.
Actos de habla
Para empezar Searle (1969) afirmó que “La producción o emisión de una oración-instancia
bajo ciertas condiciones constituye un acto de habla, y los actos de habla son las unidades
básicas o mínimas de la comunicación lingüística” (p.26). Esto nos aclara que no podemos
estudiar un acto de comunicación sin hacer un análisis de los actos de habla; dentro de nuestro
análisis resulta imperioso conocer los tres géneros distintos de actos de habla presentados y
detallados por Searle (1969) el primero, actos de emisión, donde se realiza una emisión de
palabras (morfemas u oraciones); el segundo, actos proposicionales, los cuales buscan referir o
predicar, y el tercero, los actos ilocucionarios que se caracterizan por enunciar, preguntar,
mandar, prometer, convencer, cuestionar, etc. Estos tres géneros no se pueden separar dentro del
acto de habla, pero tampoco se afectan directamente uno del otro, ya que existen actos de
emisión que no buscan referirse a algo en específico, solo buscan las emisión de morfemas, o por
el contrario existen actos de emisión que tienen diferentes intenciones así se diga lo mismo, estos
dependen del contexto, las condiciones e intenciones que el hablante tiene en el momento de la
emisión.
En nuestro caso decidimos analizar los actos ilocucionarios representados en los memes
encontrados, dentro del análisis identificamos dos de estos actos que prevalecieron dentro de los
hallazgos encontrados.
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Convencer
El acto ilocutivo de convencer refleja cómo el meme busca incitar o mover a los receptores a
hacer algo o a cambiar su comportamiento frente a la identidad política que cada individuo
construye desde el aspecto personal y social, Pérez & Velásquez (2009) explican como “Las
actuales identidades políticas se tejen en un contexto complejo de globalización en múltiples
niveles de incidencia que repercuten directamente en la imagen del mundo, de nosotros mismos
y en la forma como nos relacionamos con los demás” (p. 67), el concepto de política global
surgió a partir de la globalización, la cual fomenta cambios en los ámbitos sociales, económicos,
políticos, ecológicos y militares; además altera las relaciones internas y externas de las
sociedades políticas actuales.
Según Bauman (2001) el proceso de construcción de la identidad constituye una cuestión
fundamental para la comprensión de las dinámicas sociales actuales, ya que estas se fundan
dentro de una comunidad determinada; Así, a través de la pertenencia de una comunidad política
se empieza a constituir la identidad política, la cual se comparte por los sujetos ciudadanos que
pertenecen a dicha comunidad.
Cuestionar
Siguiendo los planteamientos de Austin (1990), quien explicó que “si ciertas palabras (una
determinada locución) tenían la fuerza de una pregunta, o debían haber sido tomadas como una
apreciación” (p.65), es decir, que se entiende el acto como el hecho de decir algo diferente de
llevarlo a cabo, aquí cabe señalar la importancia de las “fuerzas ilocucionarias” al decir que no
se entiende el acto solo en términos del “significado de las palabras” sino también se entiende
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por la fuerza con la cual este fue emitido logrando así captar un posible significado, el cual se ve
afectado por los efectos que logró la locución en dicha situación. Si esto es así, las preguntas o
apreciaciones no siempre se entienden con el propósito o la intención que tiene el emisor.
Para concluir, es pertinente decir que, los memes en la actualidad son medios de expresión
utilizados por jóvenes y adultos desde cualquier ámbito social, cultural y político. El uso de este
medio de comunicación a través de la red social Facebook hace que día a día los usuarios de esta
red, modifiquen su pensamiento e ideales frente a ciertos temas de interés, ya que los memes
publicados hoy en día se enfocan en temas sensibles a la comunidad, exponiendo mediante
diferentes figuras retóricas, como la ironía, el sarcasmo y la metáfora, diversas ideologías frente
a la situación actual que se vive en Colombia; además, los memes generan una fuerte influencia e
impacto frente a las ideologías que cada usuario tiene, donde mediante la visualización de los
memes que se publican cada segundo en la red se van compilando más experiencias que
modifican la manera de pensar de cada individuo, esto dependiendo del contexto que se refleja
en la sociedad colombiana.
3. MARCO METODOLÓGICO
3.1 Tipo y método de investigación
Para lograr dar respuesta a nuestra pregunta problema, se estableció que el tipo de nuestra
investigación sería cualitativa, Ruiz (2012) determinó que el objetivo del método cualitativo es la
captación y reconstrucción de significado en procesos, comportamientos y actos determinados;
además utiliza básicamente lenguaje conceptual y metafórico, el cual prefiere recolectar la
información desde la observación y de un modo flexible y desestructurado, esto hace que el
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procedimiento sea más inductivo que deductivo. El tipo cualitativo realiza el análisis a partir de
las palabras a diferencia del cuantitativo que utiliza los números y análisis estadísticos.
Nuestra investigación busca comprender la realidad tomando como método el descriptivoexplicativo, el cual se encamina a un proceso interpretativo más personal en el que se hace uso
de las experiencias o sucesos anteriores o de cualquier elemento que ayude a entender la
situación estudiada. Al momento de realizar el análisis de la información prevaleció el uso de la
subjetividad, donde el meme, siendo un medio de expresión social, cultural y político cuenta con
contenidos significativos del contexto actual y genera un fuerte impacto por su inmediatez en las
publicaciones; los memes se denominan símbolos que los seres humanos usan para comunicar ya
sea un aprendizaje, una experiencia, una noticia o una crítica de una situación en específico, por
esta razón la investigación cualitativa concuerda con el objetivo principal de la investigación que
busca caracterizar el contenido comunicativo en los memes políticos, lo cual no se puede lograr
desde una visión objetiva y estadística de los datos, para lograr esta caracterización debemos
interpretar y captar el sentido atribuido a los diferentes símbolos (Bergh, 1989).
3.2 Instrumentos para recoger la información
En lo que concierne al instrumento para la recolección de la información se creó una
rejilla, la cual se diseñó con el fin de seleccionar máximo 3 memes relacionados con el tema de
la política por cada mes del año 2017 de las 4 universidades escogidas; Además se establecieron
los criterios necesarios para realizar la lectura denotativa de cada meme, donde se identificaron
aspectos como: la descripción de objetos, escenarios y personajes de cada meme publicado. Esta
primera lectura denotativa brindó una visión literal de lo muestra el meme; También se tuvo en
cuenta en el instrumento la cantidad de reacciones que cada meme tenía en la red social
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Facebook, la cual maneja 6 diferentes reacciones: me gusta, me encanta, me divierte, me
entristece, me enoja y me asombra. A continuación se presentan las 4 rejillas Tabla 1, 2, 3 y 4
con algunos de los memes recolectados por cada página de las universidades:
Tabla 1
Rejilla para recolección de la información: Universidad Nacional de Colombia

Fuente: Elaboración propia
Tabla 2
Rejilla para recolección de la información: Universidad Distrital Francisco José de Caldas
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Fuente: Elaboración propia
Tabla 3
Rejilla para recolección de la información: Universidad de La Salle

Fuente: Elaboración propia
Tabla 4
Rejilla para recolección de la información: Universidad Uniminuto

Fuente: Elaboración propia
Para conocer todas las rejillas de recolección diligenciadas en su totalidad ver anexo digital 1.
Luego de aplicar las rejillas como instrumentos de recolección de datos, se obtuvo la
información pertinente para dar paso al análisis de la misma; con esta lectura denotativa se
comprendió el mensaje literal que estaba expuesto en los memes publicados, para esto fue
necesario descomponer el meme en partes: objetos, escenario y personajes, esto con el fin de
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entender el significado literal de los memes; además se hizo una descripción de la imagen
utilizada, y en algunos caso donde se halló mensaje escrito en el meme también se realizó una
descripción literal del texto.
La información que se recolectó en las rejillas diseñadas con la respectiva lectura denotativa
de cada meme, abrió paso al análisis de dicha información. A continuación se presenta el método
de análisis que se utilizó en nuestra investigación, junto con el paso a paso que se llevó a cabo
durante el análisis de la información.
3.3 Método de análisis de información
Para llevar a cabo esta investigación, fue necesario establecer un método de análisis; de este
modo, nos centramos en el análisis de contenido. Con base en los planteamientos de Bardin
(1996), quien abarca una definición más completa de dicho método, definiéndolo como:
Conjunto de técnicas de análisis de las comunicaciones tendentes a obtener indicadores
(cuantitativos o no) por procedimientos sistemáticos y objetivos de descripción del
contenido de los mensajes permitiendo la inferencia de conocimientos relativos a las
condiciones de producción/recepción (contexto social) de estos mensajes. (p.32)
Bajo esta perspectiva, es posible explicar o describir sistemática y objetivamente el
contenido recolectado, es decir, que sea aplicable a toda la unidad de análisis y así permita su
verificabilidad, teniendo en cuenta la voz del investigador y el contexto, para interpretar tanto de
forma directa como indirecta; dicho de otro modo, explícitamente para expresar de manera clara
lo que pretende decir un texto, imagen o autor e implícitamente para percibir el sentido del
mensaje latente oculto que se quiere transmitir (Andréu, 2001).
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Ahora bien, el método de análisis de datos en nuestra investigación se fundamenta en 5
etapas establecidas por Bardin (1996): organización del análisis, codificación, categorización,
comprobación de la fiabilidad del sistema de codificación-categorización e inferencia, esta
última está reflejada en nuestro apartado de resultados. A continuación se encuentra el paso a
paso en las 4 primeras etapas de análisis de nuestra investigación.
Primera etapa: Organización del análisis
El análisis de contenido procede hacer un pre-análisis de la investigación, el cual se explica
de la siguiente manera y no debe cumplir con una secuencia cronológica, para Bardin (1996):
El pre-análisis, es la fase de organización propiamente dicha. Corresponde a un periodo
de intuiciones. Pero tiene por objetivo la operacionalización y la sistematización de las
ideas de partida para poder llegar a un sistema preciso de desarrollo de las operaciones
sucesivas, a un plan de análisis. (p.71)
A causa de ello, partimos de la idea de hacer un seguimiento al medio de comunicación
Facebook, ya que nos llama la atención de sobremanera por ser hoy día un medio de
comunicación masivo que alcanza grandes niveles de difusión y alta participación juvenil. Razón
por la cual, también nos interesamos en la acogida que han tenido los memes en los últimos años
y su relevancia dentro de la red social y la política. Por tanto, la primera acción que se realiza es
una lectura “superficial” a las páginas de las universidades de Bogotá en la red social Facebook
que publican memes relacionados con el ámbito político durante el año 2017. En un contexto
muy cercano a las elecciones presidenciales de Colombia 2018.
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Por consiguiente, el tema nos permite hacer la elección de documentos, al encontrar páginas
no oficiales que se dedican exclusivamente a la publicación de memes y se centran en la
búsqueda de seguidores como estudiantes, universitarios, jóvenes y/o profesores de la misma
universidad o incluso externos a ella. Dado lo anterior, es necesario proceder a la constitución de
un corpus. “El corpus es el conjunto de los documentos tenidos en cuenta para ser sometidos a
los procedimientos analíticos” (Bardin, 1996, p. 72)
Tabla 5
Corpus investigativo

Fuente: Elaboración propia
En la tabla 5 se ilustra el corpus de nuestra investigación, el cual, se basa en 3 reglas
principales para la composición: la primera, la regla de representatividad, es decir, las muestras
que se establecen como parte representativa del análisis; la segunda, la regla de homogeneidad,
que obedece a unos criterios de selección precisos y no presentan excesiva singularidad respecto
a los criterios de elección ; y la tercera, la regla de pertinencia, los documentos seleccionados
deben ser pertinentes con el fin de responder al objetivo planteado.
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Al llegar aquí planteamos la formulación de la hipótesis, la cual nace a partir de la idea de
que las páginas no oficiales de las universidades mencionadas en el corpus fundadas únicamente
para la publicación de memes tienen una alta participación comunicativa y política de los
seguidores al usar el meme como un medio divertido para transmitir un mensaje de rápida
difusión que logra tener un gran impacto y atención del espectador por su mensaje literal y
mucho más, por su sentido figurado. De este modo, la intención general que nos lleva a cabo esta
investigación es la siguiente: caracterizar las intenciones comunicativas encontradas en las
publicaciones de los memes políticos en la red social Facebook tomados de páginas de cuatro
universidades de Bogotá en el año 2017.
Tabla 6
Rastreo de la publicación de memes

Fuente: Elaboración propia
Partiendo del objetivo planteado, en la tabla 6 podemos proceder a la preparación del
material que va a ser analizado.
Segunda etapa: Codificación
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Luego de hacer la organización del análisis, (el pre-análisis: la lectura superficial, la elección
de documentos y la formulación de hipótesis y objetivos) pasamos a la etapa de codificación, la
cual es larga y tediosa; consiste en la administración propia del material para lograr responder al
objetivo de investigación, por tanto debe ser una tarea cuidadosa y consciente. De acuerdo con
Holsti (citado por Bardin, 1996) “la codificación es el proceso por el que los datos brutos son
transformados sistemáticamente y agregados en unidades que permiten una descripción precisa
de las características pertinentes del contenido”. (p.78)
La codificación contiene 3 características importantes: la descomposición, la enumeración, y
la clasificación y la agregación. La primera característica comprende la elección de las unidades
de registro que se centran en la regla de descomposición del tema, es decir, “localizar los núcleos
de sentido que componen la comunicación y cuya presencia, o la frecuencia de aparición podrán
significar algo” (Bardin, 1996, p. 80) para el análisis temático de la política en los memes
publicados. Para ilustrar mejor, en la tabla 7 se muestra la unidad de registro de Memes
universitarios LS.
Tabla 7
Memes políticos escogidos junto la descripción de imagen y texto
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Fuente: Elaboración propia
La enumeración consiste en la elección de las reglas de recuento planteadas por Bardin
(1996), son 7: la presencia o ausencia, la frecuencia, la frecuencia ponderada, intensidad,
dirección, orden y contingencia. De las cuales, las dos primeras fueron las que se tuvieron en
cuenta para la manera de contar nuestras unidades de registro, ya que determinan, por un lado, la
presencia o ausencia de memes políticos, y por el otro, la frecuencia de aparición de los mismos
en las páginas de las universidades escogidas. Dicho lo anterior, las reglas de enumeración
utilizadas nos permitieron encontrar ausencia y poca frecuencia de publicación de memes
políticos en las páginas de las universidades privadas, al contrario, de las públicas; un indicador
bastante significativo para darle sentido al análisis de nuestra investigación.
Por último, la clasificación consiste en establecer una aproximación cualitativa o
cuantitativa; pues, como dijimos al principio, nuestro análisis se fundamenta en un
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procedimiento cualitativo, que se caracteriza por describir, deducir o inferir, teniendo en cuenta
las reglas de enumeración, que permiten inferencias provechosas. En otras palabras,
“corresponde a un proceso más intuitivo, aunque también más flexible, más adaptable a índices
no previstos o a la evolución de las hipótesis” (Badin, 1996, p.87). Así mismo, cabe señalar que
es un procedimiento que permite hacer deducciones precisas a partir de los datos recolectados.
Tercera etapa: Categorización
Con base en las 2 etapas explicadas, es posible ahora pasar a determinar un sistema de
categorías en el análisis de los memes políticos, por lo cual es indispensable conocer la
definición de este proceso. Según Bardin (1996) “La categorización es una operación de
clasificación de elementos constitutivos de un conjunto por diferenciación, tras la agrupación por
género (analogía), a partir de criterios previamente definidos” (p. 90). Por un lado, los criterios
de categorización pueden darse desde lo semántico, lo sintáctico, lo léxico y lo expresivo, esto
dependerá de los objetivos principales del análisis que se realiza. Al clasificar los elementos más
relevantes de la investigación se debe buscar los aspectos que hay en común entre ellos, esto
permite que se pueda realizar un agrupamiento; Bardin (1996) definió la categorización como un
proceso de tipo estructuralista que se compone de dos etapas: El inventario, busca aislar los
elementos y la clasificación busca distribuir los elementos y consiguientemente imponer a los
mensajes una cierta categorización.
Con base en estas dos etapas, en la primera se hizo la selección de tres criterios
fundamentales que se encaminan a dar respuesta a los objetivos específicos de nuestra
investigación: Las figuras retóricas, las funciones del lenguaje y los actos ilocutivos (ver tablas
8, 9 y 10). A partir de estos tres criterios damos paso a la organización de los memes políticos de
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cada universidad, los cuales se aíslan según cada principio, con ayuda de las tablas realizadas por
cada criterio.
Tabla 8
Criterio #1 Figuras retóricas

Fuente: Elaboración propia
Tabla 9
Criterio #2 Función del lenguaje
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Fuente: Elaboración propia
Tabla 10
Criterio #3 Actos ilocutivos

Fuente: Elaboración propia
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Para conocer todas las rejillas de categorías diligenciadas en su totalidad ver anexo digital 2.
Los criterios escogidos son la base para realizar el mapa categorial de nuestra investigación,
para ver las matrices completas que recogen esta etapa (ver anexo digital 3), donde a partir de la
cantidad de memes políticos clasificados en cada criterio, se identificaron las tres figuras
retóricas más usadas: El sarcasmo, la ironía y la metáfora; las tres funciones del lenguaje más
representativas: La emotiva, la representativa y la conativa; y los tres actos ilocutivos más
frecuentes: Convencer, cuestionar y describir. Estos elementos comprenden el resultado de
nuestro análisis, los cuales sirven como categorías principales en la interpretación.
Las cualidades de exclusión mutua, homogeneidad, pertinencia, objetividad y fidelidad, y
productividad fueron nuestro punto de partida para la elaboración del mapa categorial, el cual
nos ayudó a clasificar los elementos más relevantes encontrados en la investigación realizada,
con esto se logró una extracción analógica y progresiva de los resultados.
Cuarta etapa: Comprobar la fiabilidad del sistema de codificación - categorización
Luego de extraer el sistema de categorías y plasmarlo en el mapa categorial, se dio paso a la
verificación de la fiabilidad; el profesor Andréu (1998) afirmó que:
La fiabilidad se expresa como una función del acuerdo alcanzado entre los codificadores
sobre la asignación de las unidades a las diversas categorías. Si dicho acuerdo es total
para todas las unidades, está garantizada la fiabilidad, por el contrario, si no es mayor que
el correspondiente al azar, la fiabilidad es nula. (p.19)
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En nuestro caso, al momento de extraer el mapa categorial, tuvimos en cuenta esta regla de
fiabilidad, donde el acuerdo dado fue que todas las unidades de las categorías se deben
encaminar hacia un elemento de la política, así fueran desde un punto de vista diferente entre las
diversas categorías encontradas. Además, las categorías deben ser excluyentes unas de otras, es
decir, no se pueden repetir en los diferentes conjuntos categoriales; un ejemplo que puede
explicar lo dicho anteriormente es en la clasificación que se hizo con la figura retórica
denominada sarcasmo, de la cual subyacen las dos categorías de ofensivos y graciosos, donde
finalmente se resaltan en dos elementos: el actuar y el discurso político. Satisfactoriamente, el
acuerdo es total para todas las unidades y garantizan que lo que se puede denominar por azar es
menor con respecto a las categorías encontradas en dirección a los elementos de la política, las
cuales cumplen con la garantía de fiabilidad.
4. RESULTADOS
Este apartado presentará el producto del análisis de la información para responder al objetivo
general, los tres objetivos específicos y por ende a la pregunta problema con relación a la
información obtenida de la publicación de memes políticos en las páginas de cuatro
universidades de Bogotá y la voz de las investigadoras. Se divide en de tres grandes categorías:
sentido figurado, funciones del lenguaje y actos ilocucionarios.
4.1 Sentido figurado en los memes políticos
Para responder a nuestro primer objetivo, identificar el sentido figurado presente en las
publicaciones de memes políticos en la red social Facebook, se halló que las figuras retóricas son
recursos estilísticos bastante usados al llamar la atención del espectador con facilidad y hacer el
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mensaje más atractivo. De este modo, los usos de las figuras retóricas en los memes políticos
logran tener mayor eficacia y credibilidad, ya que tiene en cuenta los conocimientos, las
experiencias, emociones y actitudes del espectador en el momento en que este recibe un mensaje,
con el propósito de manosear sus saberes para darle un significado, y así, captar el lenguaje
figurado, el cual requiere de la habilidad del oyente para darle sentido.
Esto nos lleva a resaltar la importancia del papel que juega el usuario en la red social
Facebook, puesto que en la mayoría de los casos se transmite un meme con un comunicado
oculto, el cual se caracteriza por tener doble sentido para persuadir o manipular las ideas de la
audiencia; sin embargo, esto puede variar según el contexto sociocultural y la interpretación
individual de cada uno para captar el mensaje. De acuerdo con lo anterior, explicaremos el
sentido figurado de los memes a través del uso de 3 figuras retóricas: el sarcasmo, la ironía y la
metáfora.
El Sarcasmo
El sarcasmo, es el primer recurso literario más repetitivo, el cual manifiesta desagrado o
genera burla. El uso del sarcasmo en los memes políticos tiene 2 propósitos: el primero ser
ofensivo, y el segundo ser gracioso. El primer propósito, ofensivo, se determina por el insulto y
el uso de un lenguaje soez, por un lado, con el actuar político y, por el otro, con el discurso
político. Con el actuar político al comprobar que la información transmitida por la internet y los
hechos recientes se convierten en acontecimientos de rápida difusión en las redes sociales que
atraen la curiosidad del espectador por el modo satírico de contar para ofender las acciones de
los políticos, las cuales se ven satíricamente influenciadas por su recorrido personal, profesional,
político, laboral, social e ideológico. Bajo esta perspectiva, se reconoce que el sentido figurado
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del sarcasmo se basa por emplear un lenguaje literal sutil pero que oculta un mensaje abusivo
para referirse algunos políticos colombianos (Alvaro Uribe Velez, Peñalosa, Maria Fernanda
Cabal, Germán Vargas Lleras, Gustavo Petro) como entes que son deshonestos, brutos, ladrones
e inapropiados para gobernar el país, al igual que sus seguidores ya que aquellos que siguen o
defienden las posturas e ideas políticas de dichos colombianos chocan directamente con otros
que estén en contra o tienen una concepción diferente de la propia, de este modo le quieren
mostrar al espectador implícitamente el descontento que se tiene con los actos realizados por los
políticos y sus participantes, al igual que desvelar una realidad que no muestran los medios de
comunicación.
Así mismo, los discursos de los políticos también son motivo de ofensas y mofas, ya que
algún aspecto llamativo del discurso causa una reacción específica en el público; esta reacción
puede ser tanto negativa como positiva y se convierte en novedad para la sociedad por informar
un mensaje en masa a través de la injuria. En este punto, cabe señalar los 3 tipos de clasificación
del discurso que estableció Van dijk (1996): los discursos “persuasivos” se caracterizan por tener
funciones específicas en común, las cuales incluyen diversos tipos de conversaciones cotidianas,
propagandas, anuncios, y discursos públicos; los discursos “narrativos” tienen una estructura
esquemática, o de sonetos y se basan en esquemas métricos-prosódicos específicos; y los
discursos “legales” que funcionan en contextos institucionales particulares.
Dicho lo anterior, los discursos tienen ciertas características que los identifican, y a su vez
integran, al mostrar que un discurso se puede caracterizar por ser persuasivo, narrativo y también
legal. Claro está, si “se usan en contextos de comunicación e interacción sociales, y tienen, por
consiguiente, funciones específicas en tales contextos” (Van dijk, 1996, p. 58).
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Veamos un ejemplo (ver figura 1). Durante el
mes de junio y julio del año 2017 María Fernanda
Cabal fue centro de atención en las redes sociales.
Todo ello generó que varios memes salieran a la luz
entorno a su aserción para ofender su actuar y
discurso político, ya que se evidenció molestia y rabia
por parte de la audiencia y el creador, al relacionar
Figura 1. Meme publicado en Memes
U. Nacional - 07- 2017

que los extraterrestres no nos vienen a visitar por
brutos.

Este ejemplo bastó para comprender que ciertos discursos políticos generan respuestas
negativas en el pueblo al presentar un discurso inapropiado y fuera de contexto, el cual se presta
para que los espectadores fácilmente puedan comentar, ridiculizar y crear sátira con el fin de
difamar, a través de la burla y el lenguaje figurado, los errores y las incoherencias que llegan a
tener los políticos en sus discursos.
El segundo propósito del sarcasmo es ser gracioso porque hace uso de la burla como su
principal rasgo distintivo y se identifica con los actores políticos y los personajes animados,
puesto que, a cada actor o personaje en el meme se le atribuyen ciertas características falsas o
verdaderas para ser atroces y soeces con los mismos, con el fin de crear sentido del humor para
insultar y manifestar un descontento burlón. Por ejemplo, gran parte de las publicaciones de
memes políticos publicados en la página Memes U. Nacional se burlan del actor político Álvaro
Uribe Vélez por referirse a él de forma osada y estimarlo en diferentes oportunidades como
paraco, ladrón, guerrillero, estrella porno y hasta mentiroso. (Ver figuras 2 y 3).
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En segundo lugar, la ironía es el segundo recurso literario más destacado en la investigación.
La cual, se conoce como una expresión contraria de lo que realmente se quiere decir (Reyes,
1990); sin embargo, no expresa contradicción, pues todo lo que se quiere decir no es en realidad
lo contrario, sino que abarca muchas cosas a la vez, como los memes políticos publicados en la
red social Facebook que comprenden un sin fin de concepciones y percepciones que tienen hoy
día los jóvenes sobre la política en Colombia. Pasemos a explicar nuestros resultados para
entender mejor lo dicho anteriormente. Se establecieron dos categorías: la ironía verbal y la
ironía de contexto.
Antes de pasar a discutir la ironía verbal es fundamental, primero, nombrar los 3 aspectos
que la identifican: la imagen, el texto y la relación entre imagen-texto con el fin de entender el
enunciado, su intención, humor y efecto que busca en su totalidad; pues si se entiende la ironía
como un todo se deben analizar los aspectos mencionados. Con base en lo anterior, explicaremos
el siguiente caso, (ver figura 4):
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Este meme es una clara representación de que la
imagen no se puede entender sin el texto ya que las
imágenes que aparecen en el meme ironizan el texto.
Primero, por relacionarlo con Los Simpson; y segundo,
por indicar en el texto ciertas características negativas
al colombiano (mediocre, rencoroso, y violento) para
luego, hablar de Uribe como el mejor presidente de la
historia de Colombia porque de repente a Moe se le cae
Figura SEQ Figura \* ARABIC 4.
Figura 4. Meme publicado en Memes una foto de él; es decir, es una ironía donde se
Meme publicado en Memes U.
U. Nacional - 06- 2017
Nacional - 06 - 2017
contradice lo que se dice con lo que se ve, al ocultar la
imagen de Uribe en el primer enunciado para hablar muy mal de los colombianos y cambiar en
seguida de opinión porque de repente se cae una foto; de este modo, se infiere que Moe estaba
escondiendo la foto y cuando esta es visible, ahí si se refiere al colombiano como el mejor
presidente de la historia. Es así como se evidencia que el mensaje no podría ser comprendido a
cabalidad cuando la imagen o el texto se omiten ya que a su vez expresa una inconformidad
irónica que busca asignar dichas características implícitamente al expresidente.
Por otra parte, la ironía de contexto también es muy significativa, puesto que en su mayoría
no se puede entender el meme sin el conocimiento previo del hecho irónico, el cual solo se
percibe en contexto. Con base en lo anterior, recordemos las tres ironías de contexto propuestas
por Alvarado (2006): la primera, ironía de contexto lingüístico o cotexto; la segunda,
confectioners ironía de contexto situacional o de circunstancias externas; y la tercera, ironía de
contexto sociocultural o conocimiento, vivencias compartidas. Para ello, el hablante debe dejar
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en su enunciación una serie de indicadores para que el oyente pueda interpretar que su enunciado
es irónico. Con base en lo anterior, recordemos las tres ironías de contexto propuestas por
Alvarado (2006): la primera, ironía de contexto lingüístico o cotexto; la segunda, ironía de
contexto situacional o de circunstancias externas; y la tercera, ironía de contexto sociocultural o
conocimiento, vivencias compartidas. Para ello, el hablante debe dejar en su enunciación una
serie de indicadores para que el oyente pueda interpretar que su enunciado es irónico.
Sirva esta ilustración para explicar la ironía
de contexto (Ver figura 5). El siguiente meme no
sería posible comprenderlo si no se saben dos
aspectos importantes al respecto, por un lado que
es un meme publicado por la página de Memes
U. Nacional, y, por el otro lado, que en Colombia
estamos próximos a las elecciones presidenciales
Figura 5. Meme publicado en Memes U.
Nacional – 12 - 2017

y que el mayor anhelo de algunos colombianos,
especialmente de la Universidad Nacional, es ver

a Gustavo Petro como presidente del país, razón por la cual es irónico que el meme quiera
representar a una pareja en Navidad estando en su intimidad y manifieste que el mejor regalo de
todos sería ver a Petro en la presidencia. Desde esta perspectiva, el sentido figurado del lenguaje
es subjetivo y varía en la interpretación de cada individuo teniendo presente que las experiencias,
conocimientos, bagaje cultural, creencias, etc, son diferentes en cada lugar, persona o situación.
Sin embargo, se deduce que gran parte de los seguidores de la página de Memes U. Nacional
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apoyan y creen en Petro al considerarlo como una buena alternativa para las próximas elecciones
presidenciales 2018 en Colombia aunque se vea como un sueño.
La metáfora
Para identificar el sentido figurado presente en los memes políticos, se estableció la
metáfora, la cual es “un proceso cognitivo que impregna nuestro lenguaje y pensamiento
habitual” (Cuenca & Hilferty, 1999, p.98); por tanto, está presente en nuestra vida cotidiana aun
sin ser conscientes de ello y permite relacionar concepciones determinadas con aquellas más
familiares. De este modo, los memes analizados nos permitieron establecer 2 categorías
metafóricas en nuestros resultados: por un lado, la relación entre los personajes de series o
películas con actores políticos; y por el otro, la relación entre los animales con personajes
políticos, ya que se establecen semejanzas entre las concepciones que hay sobre los individuos,
las imágenes o los animales.
En este punto cabe resaltar que los memes políticos analizados reflejan el uso de la metáfora
de imagen a partir del asociamiento de una imagen esquemática del dominio de origen con la de
un dominio de destino. Por lo tanto, la primera categoría realiza una relación directa entre
personajes animados (dominio de origen) y los actores políticos (dominio de destino). Veamos
un ejemplo. (Ver figura 6)

En este meme se genera un emparejamiento de la
imagen del personaje de la serie de televisión cómica El

Figura 6. Meme publicado en
Memes U. Nacional - 07- 2017
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Chavo del ocho, que representa en este caso el profesor jirafales (dominio de origen), con la cara
de Álvaro Uribe Vélez (dominio de destino); además, asocia al Chavo (dominio de origen) con
la cara de María Fernanda Cabal (dominio de destino). A causa de ello, las características y
comportamientos de cada personaje en el programa se le atribuyen a los políticos, al mostrar que
María Fernanda Cabal responde incorrectamente a la pregunta de Álvaro Uribe, como
usualmente le ocurría al Chavo en clase, provocando risa en sus compañeros por las respuestas
incorrectas del Chavo a las preguntas del profesor Jirafales.
Figura SEQ Figura \*
ARABIC 6. Meme
publicado en Memes U.
Nacional – 07 - 2017

A través del uso de la metáfora de imagen no solo se
identifican asociaciones entre personajes animados y
actores políticos, también se reflejan concordancias entre
animales o plagas con representantes políticos. Sirva de
ejemplo el siguiente meme (Ver figura 7). Este meme hace
una comparación de lo que se consideran las peores plagas
en Bogotá, al denominar a las ratas, los taxistas, los

Figura 7. Memes Universitarios
LS– 10 - 2017

barristas de Millonarios y al alcalde Peñalosa como las
mismas. Pues hace una proyección de la imagen

esquemática de las plagas en Bogotá (dominio de origen) con el actor político Enrique Peñalosa
(dominio de destino), con el objetivo de asignar los defectos de las plagas, entendidas como
grandes calamidades que perjudican el ambiente capitalino y se identifican con el alcalde
Enrique Peñalosa.
Con base en lo anterior, se puede decir que el sentido figurado metafórico expresado en los
memes busca hacer comparaciones extremistas con tal de encontrar similitudes entre los
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personajes de películas o series animadas y entre los políticos con los animales, con el fin de
reflejar en los memes la realidad que ocultan los actores políticos y así, concientizar y no olvidar
sus actos en la historia colombiana, ya que gracias al meme se puede tener longevidad y alta
propagación viral para recordarle de forma divertida a los ciudadanos las atrocidades de nuestros
gobernantes en sus mandatos y mostrar una política corrupta y falaz que sigue inspirando
desconfianza, centrándose en el bien propio para dejar a un lado el bien común para brindar al
pueblo una escasez de beneficios que manifiestan el poco interés de los políticos por mejorar las
problemáticas y condiciones sociales, educativas, económicas y políticas del país.
1.

Funciones del lenguaje en los memes políticos

Para lograr contrastar la manera de expresar una postura frente a la política en los memes,
nos permitimos analizar e identificar las funciones del lenguaje usadas en las publicaciones de
los memes. Es necesario recordar a Jakobson (1984) quien presenta seis tipos de funciones del
lenguaje: emotiva, referencial, conativa, poética, fática y metalingüística; los cuales se
determinan teniendo en cuenta seis factores que constituyen el acto discursivo: contexto,
destinador, mensaje, destinatario, contacto y código. Con base en esto, se determina que los
memes políticos publicados por dichas universidades utilizan cuatro funciones del lenguaje: la
emotiva, la representativa, la conativa y la fática, pero en el análisis de los memes escogidos se
encontró que prevalece la función emotiva y representativa.
La función emotiva
Presenta dos aspectos en los memes: los sentimientos y las ideologías; en la primera se
identifican la ira, el odio y el miedo, y en la segunda los partidos políticos y el manifiesto
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electoral. Los sentimientos son inherentes en el ser humano, manifiestan nuestros estados de
ánimo y reflejan cómo nos sentimos en un momento determinado, por ello juegan un papel
determinante en los memes ya que estos recientes medios de comunicación buscan provocar
ciertos sentimientos en los receptores a la hora de interpretar un meme, con el fin de crear
configuraciones mentales que transmitan miedo, ira u odio para el beneficio de algunos y
perjuicio de otros.
De este modo, los memes emplean el temor para aterrorizar a la gente y, a su vez, dominarla,
a través de la mentira, la desconfianza y el susto. Bajo esta perspectiva, el miedo pasa de ser una
emoción pasajera para convertirse en un sentimiento. Por tanto, al pasar los años sigue siendo el
instrumento fundamental del cual se sirve la política para controlar, gobernar y así manipular las
decisiones, ideologías y posturas del pueblo. Para ilustrar esto, a continuación, exponemos dos
memes, donde se hace uso de la función emotiva frente al aspecto de los sentimientos. (Ver
figura 8 y 9).
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Figura 8. Meme publicado en Figura 9. Universidad
distrital en Memes - 04Memes U. Nacional - 072017
2017

Los anteriores son ejemplos precisos que manifiestan cómo los memes transmiten y generan
sentimientos con una intención determinada respecto a la política de nuestro país, sea cual sea
esta, es claro que expresan miedo, resentimiento etc, hacía algunos actores políticos y sus
partidos. Por ejemplo, alguien podría interpretar que estos memes toman como modelo otras
políticas para compararlas y manipular la opinión pública colombiana creando un sentimiento de
odio que recrimina y crítica la participación de los políticos. En este sentido, la llamada función
emotiva, según Jakobson (1984), apunta a una expresión directa de la actitud del hablante ante
aquello de lo que se está hablando y tiende a producir cierta emoción o sentimiento.
Frente el aspecto de ideologías, es necesario primero retomar a Van dijk (1989) quien define
la ideología como “la base de las representaciones sociales compartidas por los miembros de un
grupo” (p.21), esto incide con lo que se acepta como verdadero o falso, según las creencias más
relevantes para el grupo. De esta manera, las ideologías cuentan con tres dimensiones: la
cognitiva, la discursiva y la social, es decir, que se construyen a través del procesamiento de
información que se genera en la mente como seres conscientes, sociales y discursivos,
convirtiéndose en la base de lo que constituyen las ideologías que se expresan en las diferentes
prácticas sociales y culturales.
Frente a los memes políticos que se analizaron, se identifican dos aspectos que los usuarios
en Facebook usan como base de sus ideologías políticas: los partidos políticos y el manifiesto
electoral. En el primero, es de vital importancia identificar las ideologías que reflejan los
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movimientos políticos actuales en Colombia, las cuales debe concordar con el actuar político de
los representantes y seguidores de cada partido. Por un lado, en los memes publicados por la
Universidad Nacional se identifican los partidos políticos: Cambio radical y el Movimiento
progresista; donde además ejercen una fuerte crítica contra el partido político del Centro
Democrático. Por otro lado, en los memes publicados por la Universidad de La Salle solo se
identifica la ideología en contra del partido “Cambio Radical”. En cuanto al segundo aspecto, el
manifiesto electoral, los memes políticos analizados generan una burla hacia las campañas
políticas realizadas por los candidatos electorales, estas manifestaciones publicitarias son algunas
representaciones de los memes que se crean y publican, las cuales muestran inclinaciones hacia
ciertos representantes o partidos políticos.
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El siguiente meme es uno de los cuantos analizados, el
cual puede ilustrar una crítica que se da hacia un partido
político en concreto (Ver figura 10). Este meme presenta
una ideología compartida por algunos jóvenes
universitarios, donde un personaje animado con un gesto

Figura SEQ Figura \* ARABIC
Figura
10.publicado
Meme publicado
en
10.
Meme
en Memes
Memes
U. Nacional
- 08- 2017
U.
Nacional
– 08 – 2017

de rabia exclama “PISE MIERDA” fijando la mirada hacia
el zapato, luego se realiza un acercamiento del zapato,

donde ponen el logo del partido político del centro democrático junto con su eslogan Mano
firme, Corazón grande. Este meme es una crítica directa hacia dicho partido, y por consiguiente
hacia el ex presidente Álvaro Uribe Vélez, quien pertenece a este partido democrático.
En efecto existe una posición política para la creación de memes, para muchas personas
estos son solo imágenes por azar creadas sin ningún sentido, pero hoy día los usuarios buscan
exponer su punto de vista y manifestar su opinión frente a temas puntuales, como lo es en
nuestro caso la política. Así, se logró ver a los memes analizados como medios de expresión que
reflejan la existencia de diferentes posturas entre los usuarios de las páginas de Universidad
pública y los de Universidad privada; es notable las representaciones tan diferenciales que se dan
en la red social según la institución donde se estudie, en efecto los jóvenes de Universidad
pública tiene un pensamiento revolucionario y más de izquierda, donde esto no los hace rebeldes
sin causa, por el contrario son jóvenes con una postura firme y argumentada frente a los hechos
políticos actuales, donde no tienen miedo de mostrar y luchar por su posición; así, a través del
meme generan a los destinatarios una influencia en la postura política que se tiene, incluso
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logran cambiar ideas que son concebidas como ciertas a ideas que solo nos han dado los medios
de comunicación para manipularnos; esto genera un gran impacto en la comunidad, donde por
medio de la red social Facebook los jóvenes están logrando un verdadero cambio político y
social.
La función representativa
Refleja dos aspectos en el análisis realizado: los imaginarios y las nociones. Por un lado,
Castoriadis (1997), creador del concepto de imaginario social, presentó este término como una
construcción socio histórico que abarca el conjunto de instituciones, normas y símbolos que
comparte un determinado grupo social, a pesar de su carácter imaginado, funciona en la realidad
y ofrece oportunidades como restricciones en las acciones de los sujetos. De aquí se desprenden
los dos imaginarios que se presentan en las publicaciones de los memes políticos en las páginas
escogidas: los políticos y los socio-culturales. Comprendemos que los imaginarios se crean a
partir de las experiencias y representaciones que cada ser hace sobre ellas; siendo así, cada
cultura contempla y crea su propio imaginario. Al llevar este concepto con la política, es preciso
identificar la cultura política que cada individuo desarrolla en su actividad cívica.
Por su parte, Almond (1995) encontró que esta cultura se refleja en la disposición del
individuo y las actitudes frente al sistema político y sus partes, la cual busca desarrollar actitudes
con orientaciones cognitivas, afectivas y evaluativas, las cuales se refieren respectivamente al
conocimiento del individuo acerca del sistema, sus sentimientos hacia él y su juicio evaluativo
sobre el mismo.
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Lo anterior desemboca la transición de la cultura cívica al imaginario político en los
individuos de la sociedad actual; en nuestro caso, los jóvenes universitarios constituyen
imaginarios políticos creados a partir de su identidad formada por un sin número de
experiencias; en el caso de las universidades públicas, como la Nacional y la Distrital, se
determinan sus imaginarios políticos y socio-culturales de manera diferente a las universidades
privadas como La Salle y la Uniminuto, incluso el porcentaje de participación en la publicación
de memes políticos (donde representan sus imaginarios políticos y socio-culturales) es bastante
heterogéneo entre la institución pública y privada. Se logra inferir que los estudiantes de
universidad pública tienen un imaginario político donde buscan un cambio del sistema político
actual, y son conscientes de su importante rol en nuestra sociedad para que este cambio se logre;
en cuanto al imaginario político de las universidades privadas analizadas, es difícil identificarlo
por su poca participación en la publicación de memes políticos; sin embargo podemos decir, que
esta falta de participación refleja un imaginario político estático y ajeno a la situación que está
viviendo el país; lastimosamente los jóvenes de universidad privada, en su mayoría, no afrontan
situaciones de guerra o discriminación social y no son afectados directamente por los diversos
conflictos sociales y políticos que ha vivido el país, esto influye en la construcción de los
imaginarios y hace que para esta población la política se vea como algo ajeno a su cotidianidad.
Por otro lado, para entender el aspecto de nociones es imperativo primero definirlo. Según la
Real Academia Española de la lengua (2017), una noción es el conocimiento elemental o general
de un concepto, o la idea que se tiene sobre algo. Aquí vale la pena hacer una pequeña digresión
sobre el concepto de noción desde un punto de vista filosófico, donde existe una relación con el
término, Extremeño (2001) expuso “no es posible pensar en una teoría de los conceptos sin
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referir su temprano emparejamiento con la lógica y la filosofía” (p.2). Dicho en otras palabras,
no se puede realizar un análisis de conceptos sin tener en cuenta la subjetividad de la situación,
la lógica es importante para la concepción de conceptos, pero pueden variar a partir de las
percepciones que se tienen del mundo que nos rodea. Las nociones hacen parte de los conceptos
que cada individuo construye a medida que experimenta la realidad, las cuales no son estáticas,
por el contrario, se transforman de manera continua. Dentro de este contexto “los conceptos se
utilizan para estructurar el conocimiento y la percepción del mundo circundante, y se valen del
lenguaje para su formalización y comunicación” (Sager, 1993, citado por Extremeño, 2001).
De este modo, llegamos a determinar dos nociones que se reflejan en los memes políticos
analizados: las elecciones presidenciales y la crítica a representantes políticos. Efectivamente al
saber que las elecciones presidenciales se acercan en nuestro país, los jóvenes estudiantes tienen
una noción clara sobre dichas elecciones para realizar la publicación de los memes;
adicionalmente se evidencia que buscan presentar una crítica en su mayoría a los representantes
políticos, ya sea desde el discurso, las propuestas o las acciones de los candidatos a la
presidencia. A continuación, presentamos uno de los memes analizados el cual comprende las
dos nociones encontradas. (Ver figura 11).
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En este meme se evidencian dos aspectos:
primero la crítica hacia el candidato presidencial
Sergio Fajardo; acá hacen una comparación de su
equipo de trabajo con el equipo dinamita que
hace parte de la película animada Shrek, se toma
como crítica porque en la película los que
conforman el equipo dinamita no cuentan con
capacidades o habilidades físicas ni intelectuales,
por el contrario normalmente todo lo que planean
Figura 11. Meme publicado en Memes U.
Nacional – 08 - 2017
les sale mal; al comparar el equipo del
representante Sergio Fajardo con el equipo dinamita, están haciendo una crítica a las capacidades
de él y los suyos.
El anterior meme es solo uno de los cuantos ejemplos que existen en la actualidad, donde
nos refleja como desde una imagen unida a una frase corta se puede generar un gran impacto e
influencia dentro del pensamiento y las decisiones de los usuarios. El tema político dentro del
movimiento de la publicación de memes es inevitable en nuestra sociedad y más en nuestro país
que está próximo a las elecciones presidenciales; este medio de expresión es el más popular entre
jóvenes y adultos, logrando una acogida más rápida entre la población universitaria. Al
predominar el meme en el contexto universitario, este se ha empezado a usar como medio de
influencia (ya sea positiva o negativa) para el pensamiento de los jóvenes del país, esto genera
que las redes sociales pasen de un ámbito puramente de entretenimiento a ser parte de un ámbito
político e ideológico, donde cada usuario tiene la posibilidad de expresar sus ideologías e incluso
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influenciar a los demás a que piensen o actúen de cierta manera.
4.3 Actos ilocucionarios en los memes políticos
Llegando a este punto de nuestra investigación nos adentramos a analizar las posturas frente
a la política expresadas en los memes políticos de dichas universidades. Para lograr identificar
dichas posturas, fue necesario reconocer los actos ilocutivos de cada meme político, y así,
determinar la intencionalidad que cada uno representa. Para empezar, recordemos a Searle
(1969) quien afirmó que “la producción o emisión de una oración-instancia bajo ciertas
condiciones constituye un acto de habla, y los actos de habla son las unidades básicas o mínimas
de la comunicación lingüística” (p.26). Esto nos aclara que no podemos estudiar un acto de
comunicación sin hacer un análisis de los actos de habla. Con base en lo anterior, analizar los
actos ilocucionarios nos permitió identificar las intenciones que los memes políticos querían
expresar al momento de publicación. En nuestro resultado de análisis encontramos dos actos
ilocutivos que prevalecen: convencer y cuestionar.
Convencer
El acto ilocutivo de convencer refleja cómo el meme busca incitar o mover a los receptores a
hacer algo o a cambiar su comportamiento frente a la identidad política que cada individuo
construye desde el aspecto personal y social; Pérez & Velásquez (2009) explican como “las
actuales identidades políticas se tejen en un contexto complejo de globalización en múltiples
niveles de incidencia que repercuten directamente en la imagen del mundo, de nosotros mismos
y en la forma como nos relacionamos con los demás” (p. 67); el concepto de política global
surgió a partir de la globalización, la cual fomenta cambios en los ámbitos sociales, económicos,
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políticos, ecológicos y militares, además altera las relaciones internas y externas de las
sociedades políticas actuales.
Zafra (2012) describió como el escenario de las redes sociales son lugares de integración y
colaboración colectiva donde toda acción grupal comparte una estructura que se integra y
cohesiona con el sistema; donde en los comienzos de la red social Facebook no se utilizaba en un
sentido de lo común respaldado por un compromiso ideológico, político o moral, sino en un
sentido de afecto, amistad o proyectos compartidos temporalmente. Los memes son un nuevo
medio de expresión que también tienen como intención contribuir en la construcción de una
identidad política, los cuales a través de su inmediatez, alcance, intensidad y repercusión
transforman las relaciones sociales. Este proceso afecta de manera significativa los procesos
tradicionales de decisión política (Pérez & Velásquez, 2009).
En la actualidad de Colombia se evidencia un aspecto determinante para la elaboración de
los memes, la elección de un representante en nuestro país, una elección que no puede ser
aleatoria y sin conciencia, por el contrario, debe ser rigurosa y en base a las propuestas de cada
candidato, sin dejar atrás el conocimiento que se tenga sobre el candidato presidencial, es decir,
cuál ha sido su actuar político en el pasado y validar si en realidad es un representante íntegro
que va a ayudar al progreso del país, no solo económico, sino un progreso social, educativo
social y cultural. Los siguientes memes demuestran la aparición del acto ilocutivo de convencer
frente a la identidad política y la elección de un representante. (Ver figura 12 y 13).
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Figura SEQ Figura \* ARABIC
12. Meme publicado en Memes
U. Nacional – 11 - 2017
Figura 12. Meme publicado en
Memes U. Nacional - 11- 2017

Figura 13. Meme publicado en Memes U.
Nacional – 10 - 2017

Cuestionar

La importancia de las “fuerzas ilocucionarias” del acto ilocutivo cuestionar que nombra
Austin (1990) no se entienden sólo en términos del “significado de las palabras” sino también se
entienden por la fuerza con la cual el mensaje fue emitido logrando captar un posible significado,
este se ve afectado por los efectos que logró la locución en dicha situación. Si esto es así, las
preguntas o apreciaciones no siempre se entienden con el propósito o la intención que tiene el
emisor. Antes de entrar a algunas consideraciones sobre esta categoría de cuestionar, es
pertinente nombrar las dos subcategorías encontradas en nuestra investigación: por un lado, los
hechos políticos y, por el otro, los candidatos políticos. La primera, busca cuestionar los hechos
políticos, en cuanto el pensamiento y la personalidad del político; sírvase las siguientes
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Figura SEQ Figura \* ARABIC 13.
Meme publicado en Memes U.
Nacional – 04 - 2017

Figura 14. Meme publicado en Memes U.
Nacional – 09 - 2017

Figura 15. Meme publicado en Memes U.
Nacional – 04 - 2017

Figura 16. Meme publicado en Memes U.
Nacional – 04 - 2017
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Los anteriores memes son un claro ejemplo que cuestionan los hechos de los políticos al
estar fuertemente influenciados por la percepción de cada individuo, el contexto social y las
experiencias, ya que en gran parte determinan el tipo de apreciaciones que se puedan generar, al
igual, el uso de cierta fuerza ilocucionaria, la cual logra una reacción inmediata en los
destinatarios al intervenir los sentimientos, emociones, actitudes y vivencias.
La segunda categoría, los candidatos políticos, al igual que la anterior, también presenta el
indicador de la fuerza ilocucionaria expuesta por Austin (1990), y, que, a su vez, expone Searle
(1994) quien “muestra cómo ha de tomarse la proposición o, dicho de otra manera, qué fuerza
ilocucionaria ha de tener la emisión; esto es, qué acto ilocucionario está realizando el hablante al
emitir la oración” (p.32). Es por esto, que esta categoría abarca la imagen política y los actos
políticos, al hacer uso de la ilocución con cierto propósito e intencionalidad y poner en duda o
controvertir las ideas de cada uno.
Llegados a este punto, podemos recalcar que en definitiva los memes son un medio de
expresión social que, en su mayoría, buscan convencer y cuestionar la realidad política ya que la
gran influencia que existe por parte de las redes sociales, hace que los medios contribuyan en la
creación y configuración de nuestros conocimientos y experiencias para la construcción de
nuestra identidad política. Así, la globalización en la actualidad es un elemento clave para la
creación de una identidad política en los individuos, pues además de ser un medio para influir
dentro de las opiniones e imaginarios de los receptores, logra modificar las decisiones e ideas
que se tienen para actuar de una manera determinada.
Todo lo dicho hasta ahora explica las intenciones comunicativas en los memes políticos
publicados en la red social Facebook tomados de páginas de cuatro universidades de Bogotá en
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el año 2017, ya que tanto las figuras retóricas, como las funciones del lenguaje y los actos
ilocucionarios nos permitieron caracterizar las intencionalidades comunicativas del meme en un
contexto muy próximo a las elecciones presidenciales 2018 en Colombia. A causa de ello, el
meme se ha convertido en un potente mecanismo de manipulación que hace uso del lenguaje
figurado y el humor para generar una reacción que provoque impacto en sus usuarios, bien sea
positiva o negativa y así, influya consciente o inconscientemente en los pensamientos y
quehaceres de los colombianos frente a la política.
Comprobamos de este modo que, la política utiliza el meme como un medio de
comunicación que no solo informa sino a su vez crea configuraciones mentales en los usuarios,
se convierte en un medio significativo en las redes sociales que se vuelve ajeno a los
espectadores de las mismas y a su vez, contribuye en gran parte a la construcción de posturas,
identidades e ideologías políticas; pues el meme por su inmediatez de creación conforme
suceden los hechos, su alta y rápida difusión, y su fácil replicación por la Internet logra
configurar escenarios políticos que nacen como nuevas formas de control, dominación social y
participación juvenil que sirven para manifestar la opinión pública y generar burla sobre algo o
alguien para tener un alcance efectivo en la redes.

1.

CONCLUSIONES Y SUGERENCIAS
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A lo largo de este trabajo hemos presentado la importancia del meme como nuevo medio de
comunicación masivo para la construcción y participación social, ya que ha logrado representar y
expresar las ideas políticas del pueblo con inmediatez, rápida difusión y alta propagación por la red
social Facebook. Por tanto, para dar respuesta a la pregunta ¿Cuál es la intención comunicativa de
los memes políticos publicados en la red social Facebook tomados de páginas de cuatro
universidades de Bogotá en el año 2017? se evidenció que las intenciones comunicativas que
expresan los memes deben ser explicadas a partir de las experiencias, los conocimientos, las
emociones y actitudes del espectador; no es posible caracterizarlas en su totalidad sin entender
antes su contexto, el cual es amplio y extenso debido a su amplia cobertura por las redes.
Dicho esto, fue posible concluir que los memes publicados con fines políticos en las páginas
universitarias no oficiales y exclusivas para su publicación, comunican un mensaje figurado, el cual
hace uso de 3 figuras retóricas: la metáfora, la ironía y el sarcasmo para llamar la atención y
generar impacto en los espectadores y así, referirse a la política colombiana y sus representantes de
forma humorística y satírica.
De lo anterior se desprenden las funciones e intenciones comunicativas que se lograron
identificar en los memes analizados; primero, se determinó que en dichos memes políticos
prevalecen las funciones que buscan expresar las emociones y opiniones que se tienen sobre
hechos políticos actuales, con el fin de enunciar las ideologías que existen en la población actual.
Hacen uso también de la función representativa, la cual presenta los imaginarios y las nociones que
se resaltan en nuestro contexto socio-político. En definitiva, el meme se ha convertido en un medio
de expresión social, política y cultural, donde con esta investigación se abundó en el aspecto
político. En cuanto a este aspecto, se plantea que a partir del meme se puede llegar a influenciar las
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ideologías políticas existentes, esto haciendo uso de las figuras retóricas según sea el contexto, y sin
dejar atrás las verdaderas intenciones que se tiene en la creación de cada meme.
Esto nos conduce al análisis de los actos ilocutivos de los memes políticos escogidos, donde se
determinó que estos memes enfocados en temas de política tienen como intención convencer y
cuestionar algunos temas que se relacionan directamente con la política, como los son: la identidad
política que se tiene en la actualidad, las próximas elecciones presidenciales en Colombia y el
discurso de los representantes políticos actuales.
Al identificar lo anterior podemos conjeturar que los memes políticos buscan cuestionar la
realidad política que se vive en nuestro contexto social actual, ya que existe una gran
inconformidad con la visión política que maneja el gobierno de Colombia; además más allá de solo
cuestionar buscan convencer a los receptores de estos memes, en apoyar o no ciertos partidos y
movimientos políticos actuales; en el contexto de la universidad pública y privada, se marca una
gran diferencia entre las ideologías políticas que se construyen en cada contexto, esto porque las
ideologías se forman a partir de las experiencias de cada individuo, y estas son completamente
heterogéneas entre el sector público y privado.
Esto nos conduce a establecer una relación directa entre el meme y la educación debido a la
evolución de los modos de comunicación y el uso del lenguaje, pues hoy día existe una gran
diversidad de canales, medios, redes etc, por los cuales se aprende y la escuela deja de ser el único
lugar de legitimación del saber; de modo que, se crean contextos informales donde se construye el
conocimiento a partir de interacciones sociales, culturales y políticas para permitirle a la educación
ser dinámica, dejando a un lado la educación tradicional y así, adentrarse en el mundo virtual para
hacer uso de las TIC (tecnologías de la información y la comunicación) como herramienta apropiada
para la formación del educando en el siglo XXI.
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